&
v ANFACER

Indicadores IBGE

Pesquisa Mensal de Comeércio
Outubro 2009

(data de divulgacao 15/12/2009)

(Sumario ANFACER)

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE

Inteligéncia de Mercado Pesquisa Mensal do Comércio - IBGE 1de8



&
v ANFACER

e
l’lIBGE Pesquisa Mensal do Comércio — Outubro/2009

TABELA 1
Volume BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
AN SEG UNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2009
= \/ N Y INDICADO R MES/MES (*) INDICADOR ME NSAL ACUMULADO
ATIV IDADES Taxa de Variacao Taxade Variacao Taxa de Variacao

AGO SET ouT AGO SET ouT NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (%) 0,7 0,6 1,4 48 5,1 8,4 5,1 5,0
1- Combustiveis e lubrificantes -0,2 1,0 1,6 -4,5 -3,8 0,6 0,1 1,0

2 - Hiper, supermercados, prods.

alimentic ios, bebidas e fumo 1,5 -0,3 1,4 8,5 9,7 12,2 8,2 7,5
2.1 - Super e hipermercados 1,6 -0,2 1,4 8,4 9,5 12,0 8,0 7.3
3 - Tecidos, vest.e calcados 2,1 1,3 1,9 -5,8 -6,6 3,9 -5,2 -5,7
4 - Moveise eletrodomésticos 0,8 1,8 0,4 0,6 1,9 3,5 -0,7 0,3

5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 0,3 -1,1 2,5 14,0 8,2 11,3 11,8 122
6 - Equip. e mat. para escritorio

informatica e comunicacéao 5,2 8,6 1,3 -0,2 2,8 6,7 11,3 145
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,7 1,8 1.8 11 10,0 13,3 96 10,2
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico 0,7 0,3 1,4 7,3 6,3 9,1 8,7 7,8

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,9 4,8 -26 5,6 9,2 11,2 5,1 3,9
9 - Veiculos e motos, partes e pe cas 2,7 17,8 -15,8 9.4 18,9 20,0 75 4,3
10- Material de C onstr ug &0 1,2 1,2 0,8 -6,0 -8,1 | 4.5 | -8,9 -8,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas,Coordenacio de Servigos e Com ércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é com posto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do com ércio varejistaampliado é co mposto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 10

TABELA 2
BRASL - RECEIT ANOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAR EJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUP OS DE A TIVIDADES PMC - 2009

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENS AL ACUMULAD O
Taxa de Variagdo Taxa de Variacdo Taxa de Variacdo
ATIVIDADES
AGO SET out AGO SET ouT NO ANO |12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 0,8 0,6 1,8 8,1 8.2 11,5 97 9,8
1- Combustiveis e lubrificantes 0,0 1,0 3,1 4,0 42 18 08 1,8
2 - Hiper, supermercados, prods.
dimenticios, bebidas e fumo 2,1 0,6 1,2 15 12,9 14,5 13,7 140
2.1 -Super e hiperm ercados 1,0 0,4 1,1 13 12,7 14,3 13,4 13,7
3 - Tecidos vest e calcados -1,7 1,7 2,2 0,6 0,3 10,2 16 1,1
4 - Méveis eeletrodomésticos 0,6 1,1 0,4 0,2 05 2,2 -1,1 0,3
5 - Artigosfarmaceuticos, med.,,
ortop. e de perfumaria -0,1 0,7 2,5 215 15,0 17,9 18,4 183
6 - Equip. e mat. para escritorio
informat ca e comunicacao -3,7 53 0,5 4,7 2,9 3,0 57 7,4
7 - Livros, jornais, lev. e papelaria -0,5 2,4 2,0 168 16,1 19,6 14,1 142
8 - Outros artigos de uso pessaal
edoméstico 0,1 1,0 2,0 163 15,5 18,7 18,3 169
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,4 5,3 -3,1 5,3 8,1 10,9 6,1 5,6
9 - Veiculos emotos, partese pecas 6,3 16,4 -12,9 1,0 10,3 12,5 09 41,2
10- Materid de Construcéo 0,2 0,2 0,3 1,6 2,3 | 0,2 | 07 1,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Ser vicose Con¥r cio.

(*) Sries com ajuste sazonal

(**) Oindicador docomércio varejista € composto pelos resultados des atividades numeradasde 1 a 8.

(***) Oindcador do comérciovarejistaampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Tabela 10 - Variacao de volume de vendas nocomércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federacio

Més: Out/2009

Comércio Varejista Ampliado Material de construg@o
Unidade da Federagdo Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses

Brasil 11,2 51 39 4,5 -8,9 -83

Ceari 14,5 9,0 7,7 1.4 -7,0 -6,7
Pernambuco 10,3 55 39 0,6 -4,0 -2,7
Bahia 104 6,0 5,5 3,6 -5,7 -53
Minas Gerais 9,6 4,9 3.8 55 1,2 0,8
Espirito Santo 15,5 41 2,8 -7,0 -10,2 -10,2
Rio de Jareiro 9,8 50 4,0 -1,5 -0,8 -0,8
Sao Paulo 12,6 61 49 -1,7 -10,3 -9,7
Parand 12,9 38 2,7 -6,1 -17,5 -17,2
Santa Catarina 9,7 3,7 2.4 0,7 -5,9 -6,4
Rio Grande do Sul 7,7 2,2 1,5 -10,1 -16,6 -143
Goias 12,8 3,0 1,6 -6,9 -12,4 -11,0
Distrito Federal 7,6 2,0 0,1 23,1 -8,8 -89

Fonte: BGE, Dirtoria de Pesquisas, Coordenaga o de Servigos e Comére b.

(1) Inchias atividades de Veiculos e de Material de construgdo, além daquelas que compdem o varep.

(2) Base: Igual mésdo ano anterior = 100

(3) Base no ano:Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatame nte anteriores aocs 12 tltimos meses =100

PESQUISA MENSA L DE COMERCIO - PMC

Tabea 14 - Variacio de receitanominal de vendas no comércio varejista ampliado (1), por atividade e Unid. Federacio

Meés: Out/2009
Comércio Varejista Ampliado Materialde construgdo
Unidade da Federagdo Mensal Acumulada (2) Mensal Acumul ada (3)
(2) no ano | 12 Meses 2) no ano I 12 Meses
Brasil 10,9 6,1 5,6 0,2 0,7 19
Ceard 15,1 10,3 9,7 17,3 1,9 27
Pernambuco 11,2 74 6,6 5.4 7,6 96
Bahia 10,7 7,6 7,6 10,6 4,4 48
Minas Gerais 9,5 6,1 5,7 11,0 10,4 103
Espirito Santo 15,6 5,6 4,8 -1,7 0,4 06
Rio de Jareiro 11,8 8,1 7,5 33 9,4 99
Sdo Paulo 11,4 6,2 5,8 3,2 -0,8 06
Parand 11,7 4,3 3,9 -1,6 -7,9 -7,1
Santa Catarina 8,9 4,1 3,5 2,9 2,6 33
Rio Grande do Sul 6,5 33 3,4 -6,7 -8,9 -60
Goias 9,7 24 1,9 -2,5 -3,8 -18
Distrito Federal 9,8 3,5 1,8 2,3 1,7 2,1

Fonte : IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag@o de Servigos e Coméreb.

(1) Inchiias atividades de Veicubs e de Material de construgao, além daquelas que compdemo varejo.

(2) Base: Igual mésdo ano anter ior = 100

(3) Base no ano: I gual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatame nte anterbres acs 12 tltimos meses =100
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COMENTARIOS:

O Comércio Varejista do Pais apresentou em outubro, com relagdo ao més anterior (com ajuste sazonal),
crescimento de 1,4% para o volume de vendas e de 1,8% para a receita nominal, completando com esses
resultados um semestre de taxas positivas, como indicado nos graficos de base fixa e das médias méveis
trimestrais (Graficos 1 e 2). Nas demais comparacoes, obtidas das séries originais (sem ajuste), o varejo
nacional registrou, em termos de volume de vendas, acréscimos da ordem de 8,4% sobre outubro do ano
anterior e de 5,1% e 5,0% nos acumulados dos dez primeiros meses do ano e dos Ultimos 12 meses,
respectivamente. Para os mesmos indicadores, a receita nominal de vendas apresentou taxas de variagao de
11,5%, 9,7% e de 9,8%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

RESULTADOS SETORIAIS

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, os resultados indicam que nove das dez atividades obtiveram
variagOes positivas, listadas a seguir pela ordem decrescente de magnitude das taxas: Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (2,5%); Tecidos, vestuario e calgados (1,9%); Livros,
jornais, revistas e papelaria (1,8%); Combustiveis e lubrificantes (1,6%); Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo (1,4%); Outros artigos de uso pessoal e doméstico (1,4%);
Equipamentos e material para escritério, informatica e comunicagao (1,3%); Material de construgcéo (0,8%) e
Moveis e eletrodomésticos (0,4%). A variagdo negativa ficou com Veiculos e motos, partes e pegas (-15,8%) -
Tabela 1.

Ja na relagédo outubro09/outubro08 (série sem ajuste), todas as atividades do varejo obtiveram aumentos no
volume de vendas, cujas taxas, por ordem de importancia no resultado global, foram as seguintes: 12,2%
para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo; 9,1% em Outros artigos de uso
pessoal e doméstico; 11,3% para Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria; 3,5% para
Moveis e eletrodomésticos; 3,9% em Tecidos, vestuario e calgados; 6,7% para Equipamentos e materiais
para escritério, informatica e comunicagao; 13,3% em Livros, jornais, revistas e papelaria e 0,6% em
Combustiveis e lubrificantes.

O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, com variagdo de
12,2% no volume de vendas, em outubro, sobre igual més do ano anterior, foi responsavel pela principal
contribuicdo a taxa global do varejo (69%) — Tabela 3. Esse resultado, acima da média, se justifica pelo
aumento do poder de compra da populagdo, decorrente do crescimento da massa de rendimento real
habitual dos ocupados (3,1% sobre outubro de 2008, segundo a PME); bem como pela estabilizacdo dos
precos do setor, que evoluiram no acumulado dos Ultimos 12 meses em 1,4% no Grupo Alimentacdo no
Domicilio, ficando abaixo da inflagao global medida pelo IPCA (4,2%). Os resultados da atividade em termos
de acumulados nos dez primeiros meses do ano e nos ultimos 12 meses foram de 8,2% e 7,5%,
respectivamente.

A atividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, que engloba segmentos como lojas de
departamentos, 6tica, joalheria, artigos esportivos, brinquedos etc., com variagdo de 9,1% no volume de
vendas em relacdo a outubro de 2008, exerceu o segundo maior impacto na formacdo da taxa do varejo
(10%). As condigdes econdmicas favoraveis no que diz respeito ao comportamento da massa de salarios, a
retomada gradual do crédito e a comemoracao do Dia das Criangas, sdo os principais fatores explicativos do
desempenho positivo do segmento. Em termos acumulados, a taxa para os primeiros dez meses do ano foi
de 8,7% e para os ultimos 12 meses, de 7,8%.

A atividade de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, com a terceira maior
participagédo na taxa global do varejo, apresentou crescimento de 11,3%, na comparagdo com outubro do ano
passado, e taxas acumuladas de 11,8% no ano e de 12,2% para os ultimos 12 meses. Esse resultado
mostra que a atividade continua tendo, também, seu desempenho relacionado ao movimento da massa real
de salario e do crédito, somadas a essencialidade dos produtos do género.

A atividade de Moveis e eletrodomésticos, com aumento de 3,5% no volume de vendas em relagdo a outubro
do ano passado, proporcionou o quarto maior impacto na formacdo da taxa de desempenho do Comércio
Varejista. Esse resultado, o quarto positivo, depois de cinco meses de queda, é explicado basicamente pela
recente melhoria do crédito, pela queda dos precos da chamada linha branca, ainda como reflexo da reducao
do IPI, e pela evolugédo positiva da massa de salarios da populagdo ocupada. No acumulado do ano, a
atividade apresentou taxa de -0,7% e nos ultimos 12 meses, de 0,3%.
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O segmento de Tecidos, vestuario e calgados, que teve crescimento no seu volume de vendas de 3,9%, foi
responsavel pela quinta contribuicdo a taxa global do varejo. Em termos acumulados, os resultados foram de
-5,2% para os dez primeiros meses do ano e de -5,7% para os Ultimos 12 meses. A atividade apresenta sua
primeira taxa positiva apds 11 meses de resultados negativos, provocados pelos efeitos da crise financeira,
especialmente pelos aumentos de pregos no segmento.

O segmento de Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagéo, responsavel pela sexta
maior contribuicdo na formacdo da taxa global, obteve acréscimo no volume de vendas, em outubro, da
ordem de 6,7% sobre igual més do ano anterior e taxas acumuladas no ano de 11,3% e, nos Ultimos 12
meses de 14,5%. A queda dos precos dos produtos do setor, principalmente os de microcomputadores (-
4,8% nos ultimos 12 meses - medido pelo IPCA), explica, em parte, tais variagoes.

A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria, com crescimento de 13,3%, exerceu a sétima maior
influéncia no resultado do varejo. O indicador acumulado no ano obteve variagéo de 9,6% e o dos Ultimos 12
meses de 10,2%. Estes resultados sao decorrentes da melhoria da atividade econémica, principalmente no
que diz respeito ao aumento da renda.

O segmento de Combustiveis e lubrificantes, apresentou, apdés 4 meses de queda, variagdo de 0,6% no
volume de vendas em relagdo a outubro de 2008, exercendo a oitava contribuicdo na taxa global do varejo.
Em termos de desempenho acumulado no ano a taxa de variagao da atividade chegou a 0,1%, e nos ultimos
12 meses a 1,0%. O segmento sofreu influencia, este més, do aumento dos precos do alcool combustivel
que, segundo o IPCA, variou em outubro, 10,6%. Assim, esse aumento de pre¢o conjugado com a
manutengédo da demanda, devido a retomada do crescimento, responde por tais resultados.

O Comércio Varejista ampliado registrou variagdes em relagdo ao més anterior de -2,6% para o volume de
vendas e de -3,1% para a receita nominal, ambas as taxas com ajustamento sazonal. Comparado com o
mesmo més do ano anterior (sem ajuste sazonal), as variagdes foram de 11,2% para o volume de vendas e
de 10,9% para a receita nominal. No acumulado do ano e dos ultimos 12 meses o setor apresentou taxa de
variagdo de 5,1% e 3,9%, respectivamente, para o volume de vendas. Para a receita nominal, as variagcoes
foram de 6,1% e 5,6%, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividade de Veiculos, motos, partes e pegas registrou alta de 20,0%
em relacao a outubro de 2008, acumulando no ano e nos ultimos doze meses variagdes da ordem de 7,5% e
4,3%, respectivamente. A politica de reducao do IPl vem incentivando as vendas de automdéveis, afetadas a
partir do ultimo trimestre de 2008 pelas restricdes de crédito.

Quanto a Material de Construcao, as variacées foram de -4,5% na relacao outubro09/outubro08, de -8,9% no
acumulado do ano e de -8,3% nos ultimos 12 meses. Em que pese as medidas oficiais de incentivo a
construgao civil e o observado aumento de renda, o setor ainda ndo apresenta, este ano, resultados positivos
no volume de vendas.

RESULTADOS REGIONAIS

Vinte e seis Unidades da Federagao tiveram resultados positivos na comparacdo outubro09/outubro08,
sendo as taxas mais significativas observadas em: Piaui (15,9%); Ceara (13,9%); Sergipe (13,0%);
Amazonas (12,1%) e Rondbnia (11,9%) — Gréfico 3. Quanto a participagdo na composi¢cdo da taxa do
Comércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, Sao Paulo (9,6%); Rio de Janeiro (8,1%); Rio Grande do Sul
(8,1%); Minas Gerais (5,8%) e Bahia (10,1%).

Em relagdo ao varejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume de vendas ocorreram Sergipe
(21,8%); Piaui (20,3%); Espirito Santo (15,5%); Ceara (14,5%); Parana (12,9%); Goias (12,8%) e Rio Grande
do Norte (12,7%). Em termos de impacto no resultado global do setor, os destaques foram os estados de Sao
Paulo (12,6%); Rio de Janeiro (9,8%); Minas Gerais (9,6%); Parana (12,9%); e Rio Grande do Sul (7,7%).

Ainda por Unidades da Federacao, os resultados com ajuste sazonal para o volume de vendas apontam vinte
e seis estados com variagdo positiva, na compara¢cdo més/més anterior, sendo os destaques: Roraima
(5,0%); Paraiba (3,2%); Rio Grande do Sul (3,2%); Amazonas (2,9%) e Rio de Janeiro (2,8%).

Fonte: IBGE
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Evolucao do Volume de Vendas — Varejo de Materiais de Construcao:

Evolucao do Volume de Vendas do Comércio Varejista de Materiais de Construcao

(indice s Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa me nsal do Comércio IBGE)
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out/08 | nov/08 | dez/08 | jan/09 | fev/09 | mar/09 | abr/09 | mai/09 | jun/09 [ jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09
E—mMensal 4,1 -6,2 -3,6 -12,5 -12,8 -4,1 -15,8 -8,2 -7,8 -12,5 6,9 -8,2 4,5
e AC ANO 10,6 8,8 7,8 -12,5 | -12,7 -9,8 -11,4 -10,7 | -10,2 | -10,3 9,8 -9,5 -8,9
12 meses 11 8,9 7,8 6 3,7 3 0,3 -0,9 -2,4 -4,9 -5,8 -7,6 8,3

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

Evolucao do Volume de Vendas — Varejo GERAL Ampliado:

Evolucao do Volume de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
(indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa me nsal do Comércio IBGE)
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out/08 | nov/08 | dez/08 | jan/09 | fev/09 | mar/09 | abr/09 | mai/09 | jun/09 | jul09 | ago/09 | set/09 | out/09
[ Mensal 3,7 -4,1 1,3 2,8 1,6 6,5 -0,8 3,3 10,2 0,9 55 9,1 11,2
——AcAno 12,7 11 9,9 2,8 2,2 3,7 2,5 2,7 3,9 3,4 3,7 4,4 5,1
12meses| 12,6 10,9 9,9 9 7,8 74 6 53 5 3,8 3,7 3,3 4,3
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Obs: Graficos construidos com valores congelados no més da divulgagéo.
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Evolucao da Receita Nominal — Varejo de Materiais de Construcao:

Evolucéao da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista de Materiais de Construcao

(indice s Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa mens al do Comér cio IBGE)
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out/08 | nov/08 | dez/08 | jan/09 | fev/09 | mar/09 | abr/09 | mai/09 | jun/09 | jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09
[ Mensal 18,5 7,2 10,2 -0,1 -0,7 9,3 -4,5 3,6 2,6 -3,7 0,7 -2,4 0,2
— AC ANO 20,2 18,8 18,1 -0,1 -0,4 2,9 0,9 1,5 1,7 1,1 1,1 0,7 0,7
12meses | 19,8 18,6 18,1 16,7 14,8 14,6 12,2 11,4 10 7,2 5,9 3,5 1,9
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Evolucao da Receita Nominal — Varejo GERAL Ampliado:
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Evolucédo da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
20 (indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa mensal do Comércio IBGE)
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out/08 | nov/08 | dez/08 | jan/09 | fev/09 | mar/09 | abr/09 | mai/09 | jun/09 [ jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09
] Mensal 9,2 1,2 5,6 6 4,5 9 1,6 4,9 9,8 1 5,2 8,1 10,9
——AcAno 179 | 162 | 151 6 53 6,6 5,2 51 58 51 51 55 6,1
12meses| 17,5 16 15,1 14 127 | 121 | 106 | 95 87 7 6,4 5,4 56
Obs: Gréficos construidos com valores congelados no més da divulgagéo.
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Variacao % Acumulado Ano (jan-out/2009) / Igual Periodo no Ano Anterior:
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Volume Vendas Varejo Mat. Constr. x UF
(indice Acum. ano - Pesq. Comércio IBGE)

Receita Nom. Vendas Varejo Mat. Constr. x UF|
(indice Acum.ano - Pesq. Comércio IBGE)
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