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TABELA1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADC
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

Volume - .. | MESAGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacio Taxa de Variagio Taxa de Variagio

JUN JUL AGO JUN JUL AGO [ NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (") 0,3 1,2 -0.4 71 7.1 6,2 7.2 8.2
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,4 1,2 0,1 1,3 0,7 1,6 24 39

2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 0,0 1,6 -0,1 2,7 4.6 3.7 4,0 5,0

2.1 - Super e hipermercados 0,3 1,9 0,3 2,6 4,6 3,7 39 49
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,7 34 -2.8 1.3 14 0,9 549 7.6
4 - Mdveis e eletrodomésticos 0,1 14 0.4 16,4 211 16,9 18,1 17,8
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. & de perfumaria 0,1 0.8 -0,3 12,8 10,4 93 10,4 11,0
6 - Equip. e mat. para escritorio

informatica e comunicagio 11,2 12,4 73 4,7 16,2 25,3 16,2 18,6
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0.4 13 1,6 9,0 6.8 5.2 8,0 1.3

8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico 1,4 0.6 0,1 3,2 29 1,7 54 7.6

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (™) 0,2 0,1 -2,3 93 7,2 84 9.7

9 - Veiculos e motos, partes e pegas 0,3 A7 -4.6 12,6 8,9 10,2 12,2

53
37
10- Material de Construgio 0,3 01 -2,0 13.4 6,4 10,8 12,0
—

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

{**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 13 8.

{**) O indicador do comércio varejista ampliado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

= = . MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERICR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacdo Taxa de Variacio Taxa de Variagio
JUN JUL AGO JUN JUL AGO NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 0,7 14 03 | 121 125 123 12,3 13,1
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,5 0,7 14 10,7 10,8 10,7 10,2 9,7
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,3 1.8 14 104 12,9 13.0 11,7 12,4
2.1 - Super ¢ hipermercados 0,0 2,3 1,2 10,2 12,7 12,9 11,5 121
3 - Tecidos, vest. e calgados 3.7 -25 -1,8 20,5 10,0 103 14,0 149
4 - Moveis e eletrodomésticos 01 1.8 01 12,3 16,0 14,6 14,9 16,2
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 11 11 0,2 174 151 13.9 14,6 15,0
6 - Equip. e mat. para escritorio
informatica e comunicacgido 9,6 -12,6 6,6 14,8 -1,0 8.1 0,6 4,3
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,6 1.7 15 13,7 12,7 10,2 12,4 15,5
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 3,2 1,3 0,9 9,7 9,5 8,6 11,7 14,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO () 01 0,4 -1,3 11,8 10,0 8,8 11,3 12,7
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -0,6 -0.3 -4.8 99 5,1 21 8,6 11.1
10- Material de Construgio 0,6 0,0 A,7 17.5 10,0 | 10.4 15,2 16,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das afividades numeradas de 1a 10
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Tabeda 10 - Variaciode volume de vendas no comércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federacéo

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més:

ago/2011

Comércio Varejista Ampliado Material de construgdo
Unidade da Federa¢do| Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

2 no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses

Brasil 53 8.4 9,7 6,6 10,8 12,0

Ceard 7,8 10,7 12,7 4,2 2,5 3,6
Pernambuco 53 7,8 9,4 14,4 6,6 8,0
Bahia 6,7 7,2 8,8 5,4 1,2 3,6
Minas Gerais 7,5 11,2 12,4 7,5 10,0 10,0
Espirito Santo 6,7 2.0 20,3 53 15,3 16,2
Rio de Janeiro 6,9 9,0 9,9 12,6 24,6 26,6
Sdo Paulo 3,4 7,0 8,2 34 7.4 9,0
Parand 8,8 10,2 11,3 9,1 11,8 13,2
Santa Catarina 59 9,5 9,8 9,7 9,9 73
Rio Grande do Sul 6,0 8,1 9,9 8,1 29,2 32,7
Goids 9,6 10,8 13,1 13,5 9,2 10,2
Distrito Federal -0,9 3,7 6,0) 8,9 8,9 10,7

Fonte : IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coord enag dode Servigos e Comércio.

(1) Inchias ativich des de Veicubs e de Material de constru¢ao, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual mésdo ano anerior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamerte arteriores aos 12 dltimos meses = 100

Tabea 14 - Variacio de receita nominal de vendasno comércio varejista ampliado (1), por atividade e Unid. Federacéo

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Meés:

ago/2011

Comércio Varejista Ampliado

Material de construgao

Unidadeda Federagao | Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (3)
(2 no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses

Brasil 88 1,3 12,7 10,4 15,2 16,7
Ceard 9,6 12,5 14,9 7,6 8,0 10,1
Pernambuco 8,5 10,1 12,0 19,2 11,5 12,6
Bahia 9,8 9.4 10,9 8,8 51 73
Minas Gerais 11,4 13,6 14,6 11,1 15,4 158
Espirito Santo 10,1 243 23,4 79 19,7 212
Rio de Janeiro 10,4 12,5 13,6 18,1 31,2 33,1
Sdo Paulo 7,3 9,8 11,2 6.9 10,9 130
Parand 11,0 13,5 14,6 13,1 15,6 16,7
Santa Catarina 8,4 12,4 12,6 11,8 13,4 113
Rio Grande do Sul 9,7 12,1 13,8 12,0 34,2 37,7
Goids 12,0 12,9 15,2 18,9 15,9 175
Distrito Federal 3,4 6,3 81 13,9 14,8 16 8

Fonte: IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coordenagio de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as ativida des de Veiculose de Material de constugdo, além daquehs que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano ane fior = 100

(3) Base no ano:Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 dltimos meses = 100

Inteligéncia de Mercado

Pesquisa Mensal do Comércio - IBGE

Receita
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O Comércio Varejista do Pais apresentou em agosto, com relagdo ao més anterior (com ajuste sazonal),
taxas de -0,4% para o volume de vendas e de 0,3% para a receita nominal. Observa-se, com esses
resultados, uma desaceleracao no setor dado que para o volume de vendas € a segunda taxa negativa no
ano, interrompendo um trimestre de crescimento e, para a receita nominal é a menor taxa positiva registrada
também no ano, como indicado nos gréaficos de base fixa e das médias méveis trimestrais (Gréaficos 1 e 2).
Nas demais comparacdes, obtidas das séries originais (sem ajuste), o varejo nacional registrou, em termos
de volume de vendas, acréscimos da ordem de 6,2% sobre agosto do ano anterior e de 7,2% e 8,2% nos
acumulados dos oito primeiros meses do ano e dos Ultimos 12 meses, respectivamente. Para os mesmos
indicadores, a receita nominal de vendas apresentou taxas de variagdo de 12,3%, 12,3% e de 13,1%,
respectivamente (Tabelas 1 e 2).

RESULTADOS SETORIAIS

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, os resultados indicam que apenas duas das dez atividades
pesquisadas obtiveram variacdes positivas, a saber: Equipamentos e material para escritério, informatica e
comunicacao com 7,3% e Livros, jornais, revistas e papelaria com 1,6%. As demais atividades apresentaram
variagdes negativas as quais estdo listadas a seguir pela ordem decrescente de magnitude das taxas:
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (-0,1%); Combustiveis e lubrificantes
(-0,1%); Outros artigos de uso pessoal e doméstico (-0,1%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticos (-0,3%); Mbveis e eletrodomésticos (-0,4%); Material de construcdo (-2,0%);
Tecidos, vestuario e calgcados (-2,8%); Veiculos e motos,

Ja na relagao agosto11/agosto10 (série sem ajuste), todas as atividades do varejo obtiveram aumentos no
volume de vendas, cujas taxas, por ordem de importancia no resultado global, foram as seguintes: 16,9%
para Mdveis e eletrodomésticos; 3,7% para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo; 9,3% para Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria; 25,3% para Equipamentos e
materiais para escritorio, informatica e comunicagao; 1,7% em Outros artigos de uso pessoal e doméstico;
1,6% em Combustiveis e lubrificantes; 0,9% em Tecidos, vestuario e calcados e 5,2% em Livros, jornais,
revistas e papelaria.

A atividade de Moveis e eletrodomésticos, com aumento de 16,9% no volume de vendas em relagdo a agosto
do ano passado, foi responsavel pela maior participagdo a taxa global do Varejo (46,2%) na formagéo da taxa
de desempenho do Comércio Varejista — Tabela 3. Em termos acumulados, as variagdes atingiram 18,1% no
ano e a 17,8% em 12 meses. Tal desempenho decorre do crescimento do emprego e do rendimento1, da
manutengao do crédito, bem como da queda dos precos dos produtos eletroeletrénicos (-4,7% nos Ultimos 12
meses até agosto, segundo o IPCA do IBGE).

O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, com variagdo de
3,7% no volume de vendas, em agosto, sobre igual més do ano anterior, foi responsavel pela segunda maior
contribuicdo (28,8%) a taxa global do varejo. A atividade que sempre contribuiu com a maior participagao da
taxa global do varejo a cada més vem perdendo essa lideranga por apresentar, nos ultimos meses,
desempenho abaixo da média em fungcdo do comportamento dos precos dos alimentos, que vém crescendo
acima da média no periodo de 12 meses: 9,8% no Grupo Alimentagcao no Domicilio, contra 7,2% da inflagao
global, segundo o IPCA. Em termos de resultados acumulados, as taxas de variagdo se estabeleceram em
4,0% para o acumulado dos primeiros oito meses do ano, € em 5,0% no dos ultimos 12 meses.

A atividade de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, com a terceira maior
participacédo na taxa global do varejo (9,4%), apresentou crescimento de 9,3% na comparagao com agosto do
ano passado, e taxas acumuladas de 10,4% no ano e de 11,0% para os ultimos 12 meses. O segmento
mantém em todas as comparagdes resultados acima da taxa global do Varejo. Os principais fatores a
contribuir para este resultado foram a manutencao do crescimento da massa real de salérios; a ampliacdo da
oferta de medicamentos genéricos — estimulando o consumo por alternativas mais vantajosas de precos; € a
propria essencialidade dos produtos do género.

O segmento de Equipamentos e materiais para escritério, informéatica e comunicagéo, responsavel pela
quarta maior contribuicdo na formacao da taxa global (9,1%), obteve acréscimo no volume de vendas, em
agosto, da ordem de 25,3% sobre igual més do ano anterior, e taxas acumuladas no ano de 16,2% e nos
Ultimos 12 meses de 18,6%. Os fatores que vém determinando este desempenho, além dos aumentos da
massa de rendimentos e do crédito, sdo a importancia crescente dos produtos de informatica e comunicagao
nos habitos de consumo das familias e a redugao de seus pregos2.
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A atividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, que engloba segmentos como lojas de
departamentos, 6ética, joalheria, artigos esportivos, brinquedos etc., exerceu o quinto maior impacto na
formacao da taxado varejo, com variacao de 1,7% no volume de vendas em relagdo a agosto de 2010. Nem
o crescimento da massa salarial e nem o dia dos Pais foi suficiente para que o segmento crescesse acima da
média. Em termos acumulados, a taxa para os primeiros oito meses do ano foi de 5,4% e para os Ultimos 12
meses, de 7,6%.

O segmento de Combustiveis e lubrificantes, com variagdo de 1,6% no volume de vendas em relacdo a
agosto de 2010, exerceu a sexta contribuicdo na taxa global do varejo. Em termos de desempenho
acumulado no ano a taxa de variagdo da atividade chegou a 2,4%, e nos ultimos 12 meses a 3,9%. O
crescimento de precos abaixo da média (item Combustiveis com -2,9% contra 7,2% do indice geral, nos
ultimos 12 meses, segundo o IPCA), é o fator preponderante para esses resultados do segmento.

O segmento de Tecidos, vestuario e calgados, apresentou variagdo de 0,9% no volume de vendas em
relacdo a agosto do ano anterior, foi responsavel pela sétima contribuicao a taxa global do varejo. Em termos
acumulados, os resultados foram de 5,9% para os oito primeiros meses do ano e de 7,6% para os ultimos 12
meses. Justifica-se a variagdo bem abaixo da média com os aumentos de pregcos no segmento, a saber:
9,4% de variagdo no grupo vestuéario, contra acréscimos de 7,2% no indice geral, nos acumulados dos
ultimos 12 meses, segundo o IPCA.

A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria, com crescimento de 5,2%, exerceu a oitava influéncia no
resultado do varejo. O indicador acumulado no ano obteve variagdo de 8,0% e o dos Ultimos 12 meses de
11,3%. Influenciam estes resultados a melhoria do poder de compra da populagdo, bem como a
diversificagdo da linha de produtos ofertados pelas principais redes de livrarias e papelaria do Pais, com
destaque para a participacao crescente das vendas de suprimentos de informatica, bem como CDs e DVDs.

O Comércio Varejista ampliado registrou variagées em relagdo ao més anterior de -2,3% para o volume de
vendas e de -1,3% para a receita nominal, ambas as taxas com ajustamento sazonal. Comparado com o
mesmo més do ano anterior (sem ajuste sazonal), as variagdes foram de 5,3% para o volume de vendas e de
8,8% para a receita nominal. No acumulado do ano e dos ultimos 12 meses o setor apresentou variagées de
8,4% e 9,7%, respectivamente para o volume de vendas, j4 para a receita nominal as variagdes foram de
11,3% e 12,7%, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividade de Veiculos, motos, partes e pecas registrou alta de 3,7% em
relagéo a agosto de 2010, acumulando no ano e nos Ultimos doze meses variagées da ordem de 10,2% e
12,2%, respectivamente. O aumento da aliquota do IPl para os carros importados podem ja esta
influenciando este resultado, pois observa-se um aumento de 9,6% no subitem Automoveis Novos no IPCA,
contra uma inflagdo média de 7,2%, nos Ultimos 12 meses.

Quanto a Material de Construcao, as variacdes foram de 6,6% na relagdo agosto11/agosto10, de 10,8% no
acumulado do ano e de 12,0% nos ultimos 12 meses. O crescimento mais moderado do segmento pode estar
sendo influenciado pelas expectativas de agravamento da crise na zona do Euro e nos Estados Unidos, as
quais influenciam a confianga do consumidor para gastos de prazos mais longos como, por exemplo,
construgcao, compra e reforma de iméveis.

RESULTADOS REGIONAIS

As vinte e sete Unidades da Federagdo tiveram resultados positivos na comparagdo agosto11/agostoi0,
sendo as taxas mais significativas observadas em: Tocantins (22,5%); Rondbnia (13,7%); Espirito Santo
(11,3%); Acre (11,1%); Roraima (10,6%); Rio Grande do Norte (10,2%) — Grafico 4. Quanto a participagao na
composicao da taxa do Comércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, Sao Paulo (4,5%); Minas Gerais
(9,0%); Rio de Janeiro (6,8%); Bahia (10,0%) e Parana (6,9%).

Em relacdo ao varejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume de vendas ocorreram Tocantins
(19,6%); Rondbnia (13,3%); Roraima (12,8%); Rio Grande do Norte (9,6%); Goias (9,6%) e Maranhao (8,8%).
Os dois resultados negativos foram para Amapa (-7,6%) e Distrito Federal (-0,9). Em termos de impacto no
resultado global do setor, os destaques foram os estados de Sao Paulo (3,6%); Rio de Janeiro (6,9%); Minas
Gerais (7,5%); Parana (8,7%) e Rio Grande do Sul (6,0%).

Ainda por Unidades da Federagéo, os resultados com ajuste sazonal (na compara¢do més/més anterior) para
o volume de vendas mostram que dos 27 estados da federagdo, somente treze apresentaram variagao
positiva, sendo os destaques: Roraima (4,6%); Amapa (3,6%) e Amazonas (1,7%).

Fonte: IBGE
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GRAFICOS
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Evolucao do Volume de Vendas — Varejo de Materiais de Construcao:

25

Evolucao do Volume de Vendas do Comércio Varejista de Materiais de Construcao

(Taxa Mensal e Acumulada Brasil - Pesquisa mensal do Com ércio IBGE)

Variacdo do Volume de Vendas

ago/10 | set/10 | out/10 | nov/10 | dez/10 | jan/11 | fev/11 | mar/11 | abr/11 | mai/11 | jun/11 | jul/11 | ago/11
[ Mensal 19,9 16,8 8,9 15,8 16,1 16,5 16,2 6,4 9,5 11,7 13,3 7,5 6,6
== AC ANO 16,4 16,4 15,6 15,6 15,6 16,5 16,3 13,6 12,5 12,4 12,6 11,7 10,8
12 meses | 10,1 12,5 13,9 15 15,6 16,2 16,3 15,3 14,5 13,9 14 13,3 12

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

Evolucao do Volume de Vendas — Varejo GERAL Ampliado:

20

Evolugao do Volume de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
(Taxa Mensal e Acumulada Bras il - Pesquisa mensal do Com ércio IBGE)

Variacdo do Volume de Vendas

-5
ago/10 | set/10 | out/10 | nov/10 | dez/10 | jan/11 | fev/11 | mar/11 | abr/11 | mai/11l | jun/11 | jul/11 | ago/11
=] Mensall 14 59 11,2 17 14,8 11,2 14,5 -2,5 11,8 12,8 9,5 7,7 5,3
| AC ANO 12,2 11,4 11,4 11,9 12,2 11,2 12,8 7,1 8,2 9,2 9,2 9 8,4
12 meses | 12,3 12 12 12,1 12,2 12,3 12,4 10,2 10,2 10,5 11 10,5 9,7
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Obs.: Graficos construidos com valores congelados na data de divulgagéo.
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GRAFICOS

Evolucao da Receita Nominal — Varejo de Materiais de Construcao:

(:DFHCER

Evolucao da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista de Materiais de Construcao
(Taxa Mensal e AcumuladaBrasil - Pesquisamensal do Com ércio IBGE)

30
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ago/10 | set/10 | out/10 [ nov/10 | dez/10 | jan/11 | fev/11 | mar/11 | abr/11 | mai/11l | jun/11 | jul/11 | ago/i1

] Mensal 25,2 22,1 14,3 21,4 21,6 21,9 21,7 11,1 14,1 15,8 17,4 11,2 10,4
e AC ANO 21 21,2 20,4 20,5 20,6 21,9 21,8 18,8 17,6 17,2 17,3 16,3 15,2

12 meses 15 17,3 18,7 19,8 20,6 21,2 21,4 20,5 19,7 18,9 19 18,2 16,7

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

Evolucao da Receita Nominal — Varejo GERAL Ampliado:

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

Evolucao da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
(TaxaMensal e Acumulada Brasil - Pesquisamensal do Comér cio IBGE)
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ago/10 | set/10 | out/10 | nov/10 | dez/10 | jan/11 | fev/11 | mar/11 | abr/11 ma|/11 jun/11 jul/11 [ ago/11
] Mensal 16,3 9,2 14,1 19,8 18,4 14,6 17,2 0,8 14,8 14,5 12 10,5 8,8
—— Ac Ano 14,8 14,1 14,1 14,7 15,1 14,6 15,9 10,3 11,4 12,1 12 11,8 11,3
——— 12 meses 14 14,1 14,3 14,7 15,1 15,3 15,4 13,4 13,3 13,4 13,8 13,4 12,7
Obs.: Graficos construidos com valores congelados na data de divulgagéo.
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Variacao % Acumulado Ano (jan-ago/2011) / Igual Periodo no Ano Anterior:

BA
CE
PE
SP
DF
GO
SC
MG
Brasil
PR
ES
RJ
RS

Volume Vendas Varejo Mat. Constr. x UF
(Taxa Acum.ano - Pesq. Comércio IBGE)

Inteligéncia de Mercado

Receita Nom. Vendas Varejo Mat. Constr. x UF
(Taxa Acum. ano - Pesq. Comércio IBGE)

Pesquisa Mensal do Comércio - IBGE

BA 5.1
25 CE[_—]80
[ es PE [ 115
174 sp [ ]109
;8,9 DF 14,8
; ),2 GO : 115,9
: 9,9 sc =134
: 10,0 MG 15,4
108 Brasil 15,2
s PR : 15,6
: 1153 ES 19,7
: : : : 24,6 RJ : : 31,2
20,2 RS 34,2
: : : : : : : :
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